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雖然建照申請量創新高
但實質供給量，全國每年約10萬戶
而高雄每年平均每年1.2萬戶
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台灣大型製造業排碳都從百萬公噸起算，
2.5萬公噸免徵額度可以忽略不計。
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SARS疫情後

2008金融海嘯

優惠青年貸款
央行降息
增值稅減半
開放外資

降遺贈稅
海外資金回流

2015-2017年
房地合一稅
公布到實施

武漢肺炎
全球通膨

預售禁止轉讓
第二戶限貸7成

新青年安新成家方案
1000萬額度 40年限
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自由時報

非凡新聞 ET today

微電影Yahoo原生廣告

LINE行銷

製造議題、話題、圈粉
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提升客戶信賴，在客戶未賞屋前先看過，可提高成交比

媒體計劃
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google 中華電信 591FB

線上預約表單

在地議題發展
再行銷

賞屋

成交

預約方式
媒體計劃

34



35



網 路
頂聲望

何謂網路聲量!?
• 以人工智慧分析社群網路大數據

• 透過聲量類型可進一步區分討論或評價內容的

好感度進而切入建商或建案議題優勢進行訴求。

• 在網路討論熱度與風向作為市場需求度的參考。

• (我們在做的事情就是創造議題，引起共鳴)。
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何謂口碑行銷!?

01目標精準 02信任加權 03傳播速度快

• 透過消費者彼此討論、發酵，讓話題逐漸擴散，已達成良好的評價。

• 善用口碑行銷製造議題，帶起公司品牌與建案優勢風向，置入正評平反

負評依風向即時調整回文產生具影響力的聲量，營造整體向上前進的聲

量提昇品牌價值與增加來人提昇成交率。
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素人大隊 聲量帳號 關鍵領袖代言

素人真實體驗，增加信任度

大量網軍分享，創造高曝光

以網友立場，創造深度議題

論壇串社群，觸及不同族群

網紅自帶流量，曝光產品

意見領袖背書，加速購買
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即時監控/議題風向調整/正評置入與負評評反
◥帳號/議題置入(地產頻道全收錄)

◥關鍵字設定/即時警報與處理

◥關鍵領袖(網路意見領袖搜尋引擎_AI精準媒合)

◥聲量提昇操作
我們能用網路聲量
維持良好客戶關係

批踢踢實業坊

Mobile 01_高雄房產

高雄預售成屋_售價討論區(房產私密社團)

高雄預售成屋_售價討論區(房產私密社團)等……

活絡網路社群
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品牌行銷計劃品牌行銷策略，有效縮短企業投資品牌時間，
將有限行銷預算運用在刀口上，打造出最受歡迎熱門建案品牌

搭配網路輿情監控、
GA、SEO觀測、FB
受眾、問卷調查、
similarweb等工具

設計各類文章、影音資訊及
形象影片，將有效內容佈建
於網路上，以利網友搜尋與
分享

運用STEPPS理論設計
爆紅事件，引爆話題

連結各項新聞媒體及意見領袖，
將關鍵訊息正確傳播給大眾，
升高市場熱度

精準投遞網路廣告，進行投
資報酬率試算，將行銷效益
轉化成具體銷售

火速行銷工程

行銷數據分析

運用各項工具，進行
品牌行銷環境數據分
析，用以擬定目標

網路內容鋪墊
於網路上鋪墊基礎內容，觀
察行銷環境及競爭者狀況

爆紅事件行銷
創造網路爆紅事件，讓
品牌引發市場關注度，
再快速擴散

媒體影響擴散

集結新聞報導、意見領袖等，
讓更大量人群針對品牌產生
興趣

導購轉換銷售賣房

搭配網路廣告讓網友進行
更大量內容搜尋、分享及
直接購買

1

2

3

4

5

網路消費者行為模式 A I S-A-S
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